and interestingly enough right next to the beau-
tiful Parc des Princes stadium

Céline designer Phoebe Philo always comes
up with a clever new way for the seating and
the runway. At her house, the elevated catwalk
is a thing of the past as the models generally
are on the same level as the audience allowing
for a more intimate interaction - from working
with Danish artist Thomas Poulsen who oper-
ates under the opague moniker FOS, who cre-
ated a colorful tent with flags and a Arte Po-
vera packed dirt floor for Spring 2016, to last
season’s Dan Graham interlude who defined
the space with his signature two way mirrors.

Dan Graham has made a mark with his
spaces and sparse installations which effect
self-awarenes amongst the audience, a some-
what cynical but highly appropriate endeavor
with the fashion industry gang where every-
one is not only self-aware but self-obsessed
In fact, the space looked more like a big New
York gallery installation than a fashion venue
The two main seating blocks were opposite
of one another obscured by the mirrors and
when the models marched through the space,
this made for a truly human interaction hap-
pening.

It was all about the individual and of course
Céline’s clothes enhanced that. Instead of
presenting a coherent collection, Philo fo-
cused on each look as if it was a fashion show
in itself often putting two different colore,
shoes on the girls and giving everyone
sonal hair and make-up. Needless t
Céline's stellar casting of girls who al
like young princesses made the sh
celebration of the individual an
the audience.

Die momentane
mungen beeinfl
Bender Fluss,
industriellen in immer
Und zwar in
F dass os Gefahr
en. Produkte, die
. sind in der Regel

kirzeren

verschwunden wie sie
¢ Stromung flieBt lang-
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die Jahre an Wert gewinnen und die mit den
Hinden entstehen.

Alles andere als fast fashion, das hat sich
auch Detlev Diehm auf die Fahnen geschrie-
ben. Seit iber zwei Dekaden arbeitet der Mo-
dedesigner bei Regent. Als Fels in der Bran.
dung halt er dem in letzter Zeit von Insolvenz
und mehrmaligem Eigentumerwechsel ang
schlagenen Herrenausstatter aus dem f
kischen Weillenburg auch weiter die
Nebenbei hat er aber jotzt mit Diehm
Design in MiUnchen cin eigenes
mafigeschneiderte Anzige eroff
.unfassbar viel SpaB” bereitet,

Dass er mit der Maflschnei
se Weise den Zeitgeist tri
schopfer selbstverstindl
werk und Manufaktur
der Stunde”, befinde
sehnen sich eben

halb alles mit en, egal
ob Bier oder ist ein mal-
einer von der
gowisses kultu.
einen anfertigen
men aber viele sei-

er Modebranche, Da

esign ist auch eine Re-
ebirden vieler grofier Mo.
, die vor ein paar Jahren
heinbar wahllos ihre Marken-
tion mit Worten wie bespoke oder
e zu schmiicken, die in der maschi-
ertigten ready-to-wear eben gar nicht
vert, .Da sagt einem doch schon der ge
de Menschenverstand, dass man das hin-
erfragen sollte”, findet Diehm. Er hingegen
geht zuriick zu den Anfiangen der klassischen
Herrenschneiderei.

Seine Erfahrungen bei Regent kommen
ihm da sicherlich zu Gute. Immerhin ist hier
von Deutschlands einzigem Herrenausstatter
die Rede, bei dem alle Anziige noch komplett
in Handarbeit gefertigt werden - allerdings
nicht als bespoke tailoring. wie man es von ei
nem klassischen Schneider kennt. Neben den
wechselnden Kollektionen besteht bei Re-
gent rund ein Drittel des Geschifts aus dem
Einkleiden von Made-to-Measure-Kunden,
denen ihr Anzug auf Basis von mehreren be-
stehenden Modellen an den Kérper angepasst
wird. .Der Unterschied ist, dass bei richtigen
mafigeschneiderten Anzigen erst der Kérper
vermessen wird und dann der Schnitt ent-

ndividuelle Sil-
10 Gestaltung des
selbst ein Teil des

m ubrigens besonders
sonst heiflt sein eigenes
spoke Design. .Ich arbeite
als Modedesigner, das mach-
ufgeben”, sagt er. .Ich versuche
e Schneiderei mit modischer Ge-
zu verkniipfen. Dabei gehe ich auf
ndenwiinsche ein. Dennoch tragen die
ge auch meine Handschrift.” Locker sit-
d oder cher kérpernah: Alles geht, scheint
a momentan die Devise zu sein. Allerdings
Zweireihige Sakkos seien besonders gefragt.
Fur einen Kunden hat er gerade ein Modell
mit einem extrem taillierten Sakko entwor-
fen, dazu eine iiberweite Hose mit tiefen
Bundfalten. .Das sieht richtig klasse aus®, fin-
det Diehm,

An seinen Anzilgen arbeitet der Designer
komplett allein, von der Vermessung iber
den Schnitt bis zur letzten Naht. Selbst die
klassische Sakkoeinlage aus Kamel- und
Rosshaar - sozusagen das Grundgerist des
gesamten Anzuges, welches die Schultern,
Brust und Taille unsichtbar von innen heraus
stitzt und modelliert - entsteht bei Diehm
in Handarbeit. Einen ganzen Tag braucht er
allein dafir, die Materialien zuzuschneiden
und so zu verarbeiten, dass sie praktisch ge-
geneinanderdricken, um in der Spannung
Halt zu erzeugen. .Einige Leute wiirden das
fur verriickt halten, so viel Zeit in etwas zu
investieren, das man hinterher nicht sicht”,
meint der Perfektionist, .aber ohne die Einla-
ge ware ein Sakko kaum mehr als ein Hemd "

Fir einen Anzug braucht Diehm so schon
mal 80 bis 100 Stunden bis zur Fertigstel-
lung. Das schligt sich auf den Preis nieder.
Zwischen 2.800 und 3.500 Euro kostet so
ein mafigeschneidertes Modell aus seinem
Atelier, je nach Material und Schnitt. Dafur
hat der Kaufer lange etwas davon, .Zumin-
dest, wenn er etwas pfleglicher mit seinen
Anziigen umgeht als ich”, fiigt Dichm lachend
hinzu. .Friher, als man noch extrem schwe-
re englische Stoffe verarbeitete, konnte man
wirklich von Mehrgenerationenanzigen spre-
chen®, erklart der Schopfer. .Generell sind
die Grammaturen heutzutage viel niedriger,
wobei momentan wieder verstirkt nach etwas
Handfesterem gefragt wird." Die Sehnsucht
nach Dingen die halten, manifestiert sich also
nicht zuletzt in den Stoffen, die uns umbhillen.

MSGM.IT

Walter Pleiffer - London, November 2016




Dabei ist es nicht nur das Bestiandige, was
Diechm an seinen Anzigen schatzt. .In mei
nen Augen sieht ein guter mafigeschneiderter
Anzug einfach niemals steif oder altmodisch
aus, im Gegenteil” Diehms Anzige geben
seinem Trager Halt und Starke, sie kénnen
dabei aber auch unglaublich leicht sein. Das
hat etwas Elegantes und gleichzeitig Lassiges
Es scheint also zu stimmen, wenn Diehm sagt
«Ein guter Anzug ist wie ein guter Freund. Er
passt in alle Lebenslagen.”

GmbH

Serhat Isik und Benjamin Alexander Huse
by sind aktuell schwer zu erreichen. Seit der
Pariser Mannermodewoche im Januar ist ihr
E-Mail-Postfach mit Presseanfragen uber
fallt. Denn nicht nur die Women's Wear Daily

sondern auch die ehrwirdige New York Times
berichten Gber ihr Berliner Modekollektiv
GmbH, das Achtung Digital bereits in ih-
rer ersten Saison im vergangenen Sommer

f entdeckte. Und nun sind die Neulinge auch
fir den begehrten LVMH-Férderpreis nomi
niert, der bereits Simon Porte Jacquemus und
Shayne Oliver von Hood by Air den Weg zu

kommerziellem Erfolg ebnete
Was auf einmal alle so spannend an den
Berlinern finden? Wahrscheinlich, da
GmbH das erste Label ist, das es sch
| den weltweiten Ruf Berlins als Party
Techno -Hauptstadt gekonnt in die

kultur des Mainstreams zu Ubertr
Kleidung von GmbH ist ein aufre,
aus Athleisure- und Workwear
schen Referenzen aus dem
leben: Raver-Hosen aus

Samtoberteile mit asym
schliissen, gefitterte }
jacken, Unterhemde
und Zunfthosen a

ersten beiden K
Das Kollekt

sstil passen, sind die Mit
rsatzfamilie geworden, die
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Spannend ist nicht nur die Asthetik der
Truppe, sondern auch ihre Haltung: Fuor
GmbH scheint der Kult des Stardesigners
uberholt. Nach dem Akronym der deutschen
Kapitalgesellschaft _Gesellschaft mit be-
schrankter Haftung” hat sich das Kollektiv be
wusst benannt, denn der Name unterstreicht
ihren Gemeinschaftsgedanken. Bei Gmb
verzichtet man auf Hierarchien, jedes
glied hat Einfluss auf den Designprozes
treten die Mitwirkenden als Modell
scheinung, sie schneidern, fotogra
es werden einzelne Kleidungs
ihnen benannt. Wem das beka
Eine shnliche Intension ver
uber-hippe Label Veteme
fangen, bevor Demna G
als Kreativdirektor bei
und aus dem Schatt
in den Modeolymp,

Es gibt also d
len, die far d

Berliner La

e um das
ich waren,

als eine Bewe-
s Wanken gerate-
et und ubersattigte
ktion beklagt
leere Worthilsen sind,
mbH prompt: So bezicht
ion der eigenen Kollektion
inem Lagerbestand einer Lu-
ailand, Zu Beginn aus finanzi-
mittlerweile gehort dieses Vorge
rem Designethos. Als Vertreter des
ores halten sie nichts von modischen
ds, sondern konzentrieren sich auf ein
ne Kleidungssticke, [hre Kollektionen sind
nisex, ihr Casting genau wie das Kollektiv
selbst multikulturell und weltoffen. Auch zu
gegenwirtigen Themen wie Racial Profiling
nehmen sie Stellung. Fiir ihre Herbst-Winter-
Kollektion 2017/18 stickten sie den Ausdruck
-Randomly chesen™ (zu Deutsch: stichpro
benartig ausgewahlt) auf den Rucken eines
groBflichig karierten Oberteils. Die Botschak
ist eindeutig: Es handelt sich um eine sarkas-
tische Anspielung zu Grenzkontrollen und
Durchsuchungen an Flughafen und Bahn
hofen, bei denen Personengruppen gerade
wegen ihrer ethnischen Zugehorigkeit, Her-
kunft oder Religion als verdichtig eingestuft
werden

Und noch einen Vorteil - abgesehen von ih-
rem zeitgemilen Konzept - haben die Wahl
berliner: Sie sind im Unterschied zu ihren

Mitstrei . Fotograf Ben
Fahlt die deutsche
s, das franzésische
und das Indie-Ma-
used zu seinen Kunden
ik ist kein Unbekannter in
Er arbeitete vor der Selbst
das avantgardistische Label
selbst prominente Unterstitzer
o Pilati hat das junge Label bereits
alige Ermenegildo Zegna- und Yves
aurent-Designer modelte fur das Friih
-Sommer-Lookbook der Marke

Anders als fUr andere Nachwuchstalente,
scheint der Standort Berlin fur GmbH also
kein Hindernis dazustellen. Die Distanz zu
den Modemetropolen auBerhalb der Fashion
Week lasst sle bedacht an ihren Kollektionen
feilen und ihren intimen Rahmen wahren
So viel strategisches Verstindnis und Talent
lasst uns von Achtung Mode hoffen, dass
GmbH es auch langlristig auf der internatio
nalen Modebahne schafit

Gonzalez Haase AAS

In kaum einem Gesprach iber Modeunterneh
men ist nicht irgendwann die Rede von einer
sogenannten Brand DNA: Da geht es um ganz
bestimmte Charakteristika - von der Asthetik
bis zur Zielgruppe einer Marke - fur die das
jeweilige Modehaus stehen mochte und des
halb seine gesamte Corporate Identity darauf
ausrichtet. Dazu gehért das Logo genauso wie
ein Promi, der das gewollte Image besonders
gut prasentiert, oder die Gestaltung der jewei
ligen Boutiquen, in denen die Mode Giber die
Ladentheke wandert. Das Geschik mit Mode
geschiften ist lukrativ, immerhin greifen die
Modehauser fur einen reprasentativen Flag-
ship Store gerne tief in die Tasche. Das ruft
vor allem Star-Architekten auf den Plan, Von
Zaha Hadid uber Herzog & de Meuron, Rem
Koolhaas bis Peter Marino, praktisch alle be
rihmten Architekturbiros haben einen oder
mehrere Modekunden im Portfolio

Konkurrenz bekommt die Luxusliga jetzt
von dem vergleichsweise winzigen Architek-
turbiro Gonzalez Haase AAS aus Berlin, das
gerade einen ziemlich dicken Fisch an Land
Seitdem Demna
Gvasalia dort 2015 die Rolle des Kreativdi-

rektors ibernahm, ist das franzésische Mo-

gezogen hat: Balenciaga

dehaus in aller Munde. Tickets fur die Schau




